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a sostegno del business.

In cinque anni la produzione e il consumo di pesto
fresco e confezionato sono stati protagonisti di un vero
e proprio boom. In Italia quasi tutte le grandi case hanno
una propria produzione e la comunicano efficacemente.
L'impennata non é solo quantitativa ma, sempre piu, an-
che qualitativa. Lo testimonia la straordinaria vendita del
Basilico Ligure DOP ad aziende fuori dalla regione (2000
tonnellate di cui 500 all’estero, il 55% delle aziende con
concessione di uso del marchio).

Ulteriore segnale e I'aumento degli investimenti in ricer-
ca intorno al pesto da parte dell'industria alimentare. Ul-
tima trovata le trofie condite in tetrapak. Sull’estero non
si hanno dati certi ma le notizie di investimenti si molti-
plicano. Non necessariamente con capitali italiani. In par-
ticolare dagli Stati Uniti e dal Sud Africa, ultimo giocato-
re in campo, ma decisamente ambizioso e aggressivo al-
meno sul piano delle quantita.

A Genova e Liguria tutti gli indizi portano a pensare che
in pochi anni i produttori di pesto siano praticamente
raddoppiati arrivando a circa 1000, anche se la gran par-
te di questi sono piccoli operatori commerciali che asso-
ciano la produzione alla vendita di alimentari. Tuttavia
alcune imprese stanno affermando il proprio marchio,
hanno una distribuzione extraregionale e iniziano a
muoversi sui mercati internazionali.
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4° CAMPIONATO MONDIALE DI
PESTO GENOVESE AL MORTAIO

Genova 17 marzo 2012,
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Questo fenomeno - del piccolo che si muove esibendo
una reale o presunta qualita del proprio pesto - non é
solo una esperienza ligure. Il business ha stimolato la
creativita (e in alcuni casi & proprio il caso di parlare di
“creativita”!) di tanti piccoli produttori in mezza Italia
che hanno semplicemente aggiunto alle loro tipiche sal-
se regionali il “pesto genovese”.

Possiamo associare la piccola produzione alla qualita?
Non automaticamente.

Dall'osservatorio del Campionato Mondiale, si raccolgo-
no informazioni a volte stupefacenti. In Danimarca un
panel di consumatori ha testato le marche di “pesto ge-
novese” presenti sugli scaffali di un grande magazzino e
poi ¢i ha contattato. Il pesto preferito aveva il 39% di
olio di semi di girasole, 1% oliva, sciroppo di glucosio,
noci cashew, scaglie di patate, altri prodotti e forse una
manciata di basilico secco. Nessuna marca nel supermer-
cato era ligure.

Questo episodio la dice lunga sulle sfide che chi opera
nel settore ha davanti: il pesto genovese & un fenomeno
economico, non solo gastronomico, non solo culturale;
senza un forte investimento sull'identita i produttori i-
guri non avranno vantaggli competitivi; senza un forte
lavoro sulla qualita, a partire dagli ingredienti DOP del
territorio, i produttori liguri saranno percepiti come gli
altri. Il Campionato Mondiale di Pesto Genovese al Mor-
taio, quest'anno alla sua quarta edizione, ha contribuito
in maniera straordinaria alla diffusione del consumo di
pesto di qualita. Basta fare un sondaggio sulla Rete per
rendersi conto del meccanismo di coinvolgimento. Da
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anni cliccando su Google “"Campionato Mondiale” ai
primi posti troviamo il calcio, la Formula 1 e il Pesto. Per
non parlare degli echi di stampa e delle ormai molte imi-
tazioni. Nel caso del Campionato sono state usate tecni-
che di marketing innovative e non serve ricordare che il
pesto si trascina dietro gli interessi piu vasti del territorio:
| prodotti agricoli, quelli alimentari, ma anche il turismo,
la cultura, non ultima la qualita della vita, per chi in Ligu-
ria volesse investire.m
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